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Objetivo	do	módulo
Se	estas	pessoas	fossem	uma	empresa…



Como	ela	se	comportariam?

Objetivo	do	módulo



Integração dos objetivos	e	funções	da empresa…
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…com os recursos disponíveis e as habilidades administrativas…

Objetivo	do	módulo



…tornando-se capaz de desenvolver ações	mercadológicas tendo 
como foco a melhoria	do	desempenho de uma empresa…

Objetivo	do	módulo



…através da análise	concorrencial	do mercado em que atua…

Objetivo	do	módulo



…bem como, o desenvolvimento e lançamento de novos 
produtos (bens e serviços)  orientados	para	o	seu	publico	alvo

Objetivo	do	módulo

Viagens



Objetivo	do	módulo
• e a seleção de fornecedores, parceiros de negócios e canais de distribuição… 



Objetivo	do	módulo

utilizando as ferramentas de comunicação adequadas a sua estratégia.	 
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Vamos	refletir	sobre	uma	empresa	que	conhecemos.	
Vocês conhecem claramente os objetivos de marketing dessa empresa. 

A mensagem que ela passa é clara? 

Como ela atrai e fideliza seus clientes 

Descreva a personalidade desta empresa

Marketing



História do Marketing

Como	vocês	cuidavam	da	imagem	
e	da	Comunicação	pessoal?

Como	vocês	fazem	isso	hoje?

Quem	sou	eu?
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Poucas itens para se preocupar
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Varios itens para se preocupar
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Comunicação na Idade Média
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Marca

Qual	a	sua	“MARCA”,	seu	jeito	de	ser	
e	de	pensar	que	te	diferencia	de	

todas	as	outras	pessoas?



PreçoProduto

Praça Promoção



Vamos	criar	uma	empresa?

1.Em	qual	área	vou	abrir	minha	empresa?	
2.O	que	eu	conheço	deste	mercado?	
3.Quais	as	principais	características	deste	negócio?	
4.Onde	eu	quero	chegar?





1.Como	esta	a	economia?	
2.Como	vai	ficar?	
3.O	que	isso	afetará	meu	negócio?





1.Tem	pessoas	buscando	o	produto/serviço	onde	
vou	abrir	meu	negócio?





















1.Onde	vamos	atuar?







1.O	que	eles	pensam?



1.O	que	eles	fazem?



1.Como	eu	vou	ser	e	como	o	mercado	vai	me	ver?
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